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01 Introduccion

Bienvenido

Este manual de identidad corporativa describe el concepto
y desarrollo de la marca SABA. Por medio de este, se
pretende exponer las pautas y normas para el correcto uso
de la marca en las diferentes aplicaciones fisicas,
impresas y digitales. Esto con el objetivo de estandarizar la
imagen, su reproducciéon y versatilidad sobre cualquier
medio de difusion.

Se abarcan temas de estructura, forma y color del
logotipo, usos adecuados de la marca, estilos tipogrdficos,
entre otros. El manual de identidad debe ser por tanto una
herramienta guia para el buen uso visual de la marca.
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02 Marca

Concepto

SABA existe para acompaiar y guiar a las
personas en una de las decisiones mds
importantes de sus vidas: la compra de su hogar
o la inversion en bienes raices. Su propdsito es
brindar seguridad, confianza y asesoria experta
a quienes buscan un espacio para vivir o una
oportunidad de inversiéon con alto potencial de
valorizacién.

“Creemos en el poder de que el espacio ideal
transforma la vida de las personas. Ofrecemos
soluciones inmobiliarias que combinan diserio,
funcionalidad y bienestar”.
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02 Marca

“ Creemos en la confianza como el pilar de
nuestro negocio. Creemos en la inversién
inteligente, asegurando rentabilidad y valorizacién
en cada decision tomada. Creemos en ser una
marca confiable, estratégica y orientada a la
seguridad de nuestros clientes .

Estrategia

Compromiso

CExperiencioD

(Personalizodo} Cdliddd
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Tono de marca

Este hace referencia al estilo de comunicacién verbal que una
marca ufiliza para interactuar con su audiencia. Por medio de
esta, se persibe la personalidad de la marca.

SABA se caracteriza por un lenguaje cercano y claro,
basado en la transparencia y el asesoramiento experto.




03 Identidad visual
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03 Identidad visual

SA\BA

VIVE.INVIERTE.CRECE

Logotipo

El logotipo esta constituido exclusivamente por la fipografia, donde esta
se encuentra intervenida, creando un elemento llamativo y diferenciador.
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03 Identidad visual

Variacién de Logo

El uso de variaciones permite a la marca tener
mayor versatilidad dentro del mercado, ya que se
puede adaptar a distintos espacios (digitales e
impresos) sin perder la escencia del mismo.

Versién vertical
S /.\

Ofrece mayor visibilidad y flexibilidad
para aplicaciones compactas. Ideal
sobre espacios estrechos y altos.

Versién horizontal

STAY =7

VIVE.INVIERTE.CRECE

Facilita la lectura y se integra mejor
en disefios modernos e interfaces de
usuario con formato horizontal.
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03 Identidad visual

12x

SABA -

Area de reserva

El logotipo estd contenido en una reticula con dimensiones de 12x5 unidades.
El drea de reserva consta de 1x unidad a cada lado de la reticula.
Ningun elemento externo podrd interferir con este espacio de proteccidn.
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03 Identidad visual

vedp)
> >

S/N\BA SABA

Tamafno minimo

El tamaiio minimo establece la mdxima reduccion que se le puede dar
al logo garantizando su legibilidad en todo momento.
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03 Identidad visual

Tipografias

NORD

Versdtil y elegante. Su versatilidad permite
que se adapte a una amplia variedad

de estilos, brindando un aspecto limpio

y profesional.

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ

0123456789

ARCHIVO

Robusta y versatil. Su estructura geométrica la
hace ideal para titulos o textos largos,
combinando modernidad y funcionalidad. Gran
legibilidad sobre diversos formatos.

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmno
pqrstuvwxyz

0123456789
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03 Identidad visual

Paleta de color

El color es un componente fundamental que
contribuye de manera esencial a comunicar los
valores de marca.

C100 C 35

M76 RS M14  R177
Y45 G46 YO G 202
K47 B71 KO B 235

#052e47 #blcaeb

c9

M1l R237
Y17 G227
KO B 214

#ede3d6

C 69

M60 RS
Y56 G5
K66 B51

#333333
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04 Variantes y usos
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04 Variantes y usos

Variacion cromatica

Para mayor versatilidad y de ser necesario, el
logo podrd implementarse sobre diferentes

gamas de color, siempre salvaguardando su
legibilidad.

SABA
STAY=7A

SABA
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04 Variantes y usos

Sobre fondos

Siempre que la marca deba presentarse sobre una
fotografia, se deberdn implementar tonalidades sobre
el logo que ayuden a guardar su legibilidad.

*No se permite utilizar fondos en degradado en las
composiciones grdficas impresas o digitales.
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04 Variantes y usos

Blanco y negro

Esta versién del logo podrd ser utilizada para
impresién limitada a un color (blanco o negro) en
equipos de oficina, fotocopiado, facturas, etc.

STAV=7AY S/\BA

VIVE.INVIERTE.CRECE VIVE.INVIERTE.CRECE
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04 Variantes y usos

Usos incorrectos

Estos son algunos ejemplos de aplicaciéon
incorrecta del logotipo. Estas recomendaciones
son extensivas a todas las variantes de la marca.

SsNBA SNABA S/ABA

Rotar o inclinar Distorsidnar la escala Uso de efectos

SABA /NB A

Uso de colores no corporativos Uso de trazo
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MAURICIC SABA

MAURICIO SABA

@ 50766288500 (@) mavrosaba@email.com
o Village Center, Santa Mariaoficina 210
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05 Aplicativos

Carpeta
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05 Aplicativos

Tarjeta de
Presentacion
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05 Aplicativos

Mug
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05 Aplicativos

Firma de Correo

MAURICIO SABA

Q® 507 66248509
maurosabal@gmail.com

@ Vvillage Center, Santa Maria oficina 210
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